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上海建桥学院课程教学进度计划表

一、基本信息
	课程代码
	2040754
	课程名称
	品牌设计

	课程学分
	4
	总学时
	64（线上24，线下40）

	授课教师
	金晓磊
	教师邮箱
	Sherry1558@126.com

	上课班级
	视觉18
	上课教室
	线下4111
线上HNIJ5115

	答疑时间
	时间: 周二上午10:00－12：00     地点:  4429       电话：18918580927

	主要教材
	【《品牌策划与推广：策略规划与整合传播的流程、工具与方法》,程宇宁,中国人民大学出版社,2016.1】

	参考资料
	【设计策略与表现】赵佐良 海锦绣文章ISBN:45211627
【品牌相关性】 戴维.阿克 中国人民大学出版社 ISBN: 978-7-300-19746-3
【定位】 杰克.特捞特 机械工业出版社 ISBN: 978-7-111-32640-3



二、课程教学进度
	周次
	教学内容
	教学方式
	作业

	1/1
	第1章 品牌设计流程
1、品牌竞争时代的背景
2、品牌设计流程的概述
3、什么是品牌
4、品牌的效应和功能
5、品牌结构
6、品牌要素基础认知
7、案例说明
	理论讲课
实例分析
讨论
	阅读整理材料
固定模块准备

	1/2

	第2章 品牌市场调研
1、市场调研的目的和方法
2、市场调研的形式和内容
work sessionⅠ
	理论讲课
实例分析
讨论
	单一产品的市场普及调研以及数据分析

	2/1
	3、市场数据的分析（行业市场、目标市场、竞品市场、产品、消费者等）
4、市场调研报告书的书写 
5、案例分析
6、市场普调
	理论讲课
实例分析
讨论
外出
	单一产品的市场普及调研以及数据分析

	2/2
线上
	第3章 品牌诊断
项目调研
1、品牌定位的基本原则
2、品牌定位的基本方式
3、品牌的个性和联想
4、案例分析
5、项目选定
	理论讲课
实例分析
讨论
	品牌定位案例制作

分组立项

	3/1
	第4章 品牌设计
1、项目陈述
2、品牌战略分析
3、品牌定位蓝图
4、品牌个性确立
	项目组讨论
案例说明
	项目描述
企业及品牌内外环境调研
品牌定位

	3/2
线上
4/1
4/2
线上
	品牌命名方法与技巧应用
1、命名调研
2、命名确立
3、品牌核心价值的语言表现
4、type research

	项目组讨论
案例说明
	品牌命名

	5/1
5/2
线上
6/1
6/2
线上
7/1
7/2
线上
	Work session Ⅱ
1、品牌基础视觉表现
2、深入视觉设计多套方案
3、案例分析说明
4、品牌综合方案修正

	项目组讨论
分组指导
	企业品牌语言系统和视觉系统设计
多套方案设计

	8/1
8/2
	Work session Ⅲ
1、模拟效果图制作
2、案例分析说明
3、方案展板制作
4、项目结题发表
	项目组讨论
分组指导
	综合设计制作
结题汇报PPT




三、评价方式以及在总评成绩中的比例
	总评构成（X）
	评价方式
	占比

	X1
	品牌定位
	20%

	X2
	品牌命名
	20%

	X3
	品牌视觉设计
	30%

	X4
	综合设计制作
	30%
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