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SJQU-QR-JW-011（A0）

上海建桥学院课程教学进度计划表
一、基本信息
	课程代码
	2040612
	课程名称
	广告设计1

	课程学分
	4
	总学时
	64

	授课教师
	吴艺华
	教师邮箱
	Natsiko111@163.com

	上课班级
	视觉B19-2班
	上课教室
	4130腾讯会议（线上教学）

	答疑时间
	时间 : 周四中午12：00-13：30   电话：13046614052

	主要教材
	《广告创意》 丁邦清 程宇宁著 中南大学出版社 2003.9

	参考资料
	《广告设计》 李俊 李晓春 魏坤著 中国青年出版社 2012.7


二、课程教学进度
	周次
	教学内容
	教学方式
	作业

	1
	一、优秀广告的标准
	讲解（线上课程）
	广告创意训练（当堂完成）

	
	二、怎样想创意
	边讲边练
（线上课程）
	分析创意简报，撰写小组简报分析，寻找创意原点。公益类、产品类、品牌形象类各选一个广告比赛主题参赛。

	2
	三、广告创意的八大套路
	边讲边练
（线上课程）
	广告比赛参赛稿汇报

	4
	四、国内外经典广告作品评析
	边讲边练
（线上课程）
	广告比赛参赛稿汇报

	5
	五、广告执行
	边讲边练
（线下课程）
	广告比赛参赛稿汇报

	
	参赛作品汇报
	边讲边练
（线上课程）
	广告比赛参赛作品PPT分组汇报,15页以上。

	6
	六、广告文案写作
	边讲边练
（线上课程）
	广告语创作训练之文案训练：广告语10条（当堂完成）

	7
	七、影视广告创意
	边讲边练
（线上课程）
	影视广告创意训练之文字脚本（当堂完成）

	8
	八、影视广告脚本创作
	边讲边练
（线上课程）
	影视广告创意训练之分镜头脚本绘制与定稿（可执行的拍摄稿）


三、评价方式以及在总评成绩中的比例
	总评构成（X）
	评价方式
	占比

	X1
	广告创意训练
	10%

	X2
	参赛创意草图
	30%

	X3
	参赛广告作品
	40%

	X4
	广告分镜脚本设计
	20%


任课教师：葛洪波    系主任审核：汤美娜      日期：2021.3.1
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注：课程教学进度计划表电子版公布在本学院课程网站上，并发送到教务处存档。
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