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SJQU-QR-JW-011（A0）

上海建桥学院课程教学进度计划表
一、基本信息
	课程代码
	2040477
	课程名称
	广告设计

	课程学分
	8
	总学时
	128

	授课教师
	王峙清
	教师邮箱
	starromario@163.com

	上课班级
	视觉B18-1班
	上课教室
	4329

	答疑时间
	时间 : 周一16:30-17:30          地点:视觉系办公室      电话：15921218117

	主要教材
	《重塑消费者-品牌关系》:(美)唐E 舒尔茨著；沈虹译 机械工业出版社 2015.2 

	参考资料
	《广告设计》 李俊 李晓春 魏坤著 中国青年出版社 2012.7


二、课程教学进度
	周次
	教学内容
	教学方式
	作业

	1
	一、整合营销传播的概念

 1．整合营销传播的定义
2．营销传播如何起作用
3．客户和消费者的心理设定及战略要求
4. 全球整合营销传播规划过程中的八个步骤
	边讲边练
（线上课程）
	1、 收集国内外经典整合营销传播案例，分析并交流。
2、 收集国内外经典数字营销案例，分析并交流。

	2
	二、数字媒体传播

1. 新技术条件下的媒体特征和信息传播规律

2. 数字时代消费者的媒介使用和信息获取方式

3. 数字时代消费者购物渠道的变化

4. UGC用户生成内容对于品牌的影响（微博、SNS社区、论坛三大平台）
	边讲边练
（线上课程）
	收集国内外经典广告全案，分析并交流。

	3
	三、广告全案案例分析

1. 服饰类『精准的追逐式营销』——“Diplomat外交官旅行用品”
2. 快速消费品类『让爱住我家』——“舒肤佳?让爱住我家”
3. 日化类『共同的大师杯旅程』——“巴黎欧莱雅男士护肤系列”
4. IT类『欲火涅槃 美丽重生』——“MOTo VE86手机”
5. 其他案例
	边讲边练
（线上课程）
	根据创意简报撰写广告策划案，须包含传统媒体及数字媒体广告活动。

	4
	四、平面广告创意及设计

 1. 平面广告创意原则及方法

 2. 平面广告执行原则

 3. 摄影类平面广告执行

 4. 插画类平面广告执行

5. 环境媒体广告执行
	边讲边练
（线上课程）
	1、 完成三个不同品类平面广告创意草图。
2、 完成平面广告执行练习作业一张。

	5
	5、 影视广告创意及设计

 1. 影视广告创意原则及方法

 2. 影视广告镜头语言及节奏

 3. Storyboard绘制
	边讲边练
（线下课程）
	完成三个不同品类影视广告Storyboard。

	6
	6、 互动广告创意及设计

 1. 数字媒体广告简介

 2. 基于网络的互动广告创意方法

 3. 互动广告的制作
	边讲边练
（线下课程）
	完成互动广告作品一例

	7
	七、广告全案项目实践

根据正在进行的广告设计比赛赛题创作广告全案
	边讲边练
（线下课程）
	完成广告全案一例，须包含市场分析、营销策略、传统媒体广告（平面广告、影视广告、户外广告）、数字媒体广告（网络广告、手机广告）、活动策划（线上线下整合）。

	8
	期终作业最终汇报，教师评价与互动
	汇报
（线下课程）
	期终作业完稿汇报


三、评价方式以及在总评成绩中的比例

	总评构成（X）
	评价方式
	占比

	X1
	市场调研报告
	10%

	X2
	文案写作
	10%

	X3
	广告策划案撰写
	50%

	X4
	主视觉设计
	30%


任课教师：王峙清          系主任审核： 汤美娜     日期：2021.3.7
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注：课程教学进度计划表电子版公布在本学院课程网站上，并发送到教务处存档。
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