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上海建桥学院课程教学进度计划表
一、基本信息
	课程代码
	2040726
	课程名称
	商业广告与招贴设计

	课程学分
	3
	总学时
	48

	授课教师
	祝雅慧
	教师邮箱
	19030@gench.edu.cn

	上课班级
	18级数媒中美
	上课教室
	4329

	答疑时间
	时间: 周四中午11:40-13:10 地点: 艺术127/4329      电话：13042610817

	主要教材
	《广告创意与表现》，胡川妮 陈玎玎 戴秀珍著 高等教育出版社 2014.11

	参考资料
	《海报设计》，靳埭强编著，香港万里书店出版社，2004
《招贴设计》，汤义勇编著，上海人民美术出版社，2009.1


二、课程教学进度
	周次
	教学内容
	教学方式
	作业

	9
	广告与招贴概述，赛事导入
招贴的创意
图书馆资料收集
	理论讲授
图书馆资料收集
	组织课堂讨论招贴的历史、分类、流派、创意法则

	10
	招贴的构成要素与编排设计


	理论讲授

课题设计与

辅导
	1.简述招贴创意的涵义。

2. 简述设计师的社会责

任感和综合素质、社会

调研以及资料的分析、

研究与社会公共招贴创

意之间的关系。

3. 简述市场调研、创意

的策略要点以及消费者

心理与商业招贴创意之

间的关系

	11
	招贴创作与表现
	理论讲授

课题设计与

辅导
	课题设计
1、社会公共招贴——社会政治招贴、社会公益招贴、社会活动招贴

2、主题招贴

3、商业招贴

选题方式：

命题

（或客户委托） 

2、 任选题

	12-13
	广告的设计程序与实例解析
	理论讲授

课题设计与

辅导
	广告比赛参赛作品PPT分组汇报,15页以上。

	14
	1. 国内外优秀广告作品分析

2..参展竞赛


	理论讲授

课题设计与

辅导
	设计要有创意,要有原创性，且无仿冒或侵害他人知识产权。社会公共招贴、主题招贴要注重思想性和可视性相统一，商业招贴应找准主题（即“卖点”），主题与诉求点明确，形象新颖，风格统一，信息传达准确、有效、迅速。


三、评价方式以及在总评成绩中的比例

	总评构成（X）
	评价方式
	占比

	X1
	招贴创意表达与视觉表现练习
	25%

	X2
	招贴设计作品（文化艺术类）
	25%

	X3
	招贴设计作品（商业类）
	25%

	X4
	招贴设计作品（公益类）
	25%


任课教师：祝雅慧              系主任审核签名：[image: image1.png]


 

审核时间：2021.3.1
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注：课程教学进度计划表电子版公布在本学院课程网站上，并发送到教务处存档。

