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上海建桥学院课程教学进度计划表

一、基本信息
	课程代码
	2040584
	课程名称
	市场营销学

	课程学分
	2
	总学时
	32

	授课教师
	房林
	教师邮箱
	fanglin2808@139.com

	上课班级
	18数芁1，2，5
	上课教室
	[bookmark: _GoBack]线上

	答疑时间
	周一

	主要教材
	《市场营销理论与实务》马进军 主编 上海大学出版社 ISBN:9787567113824

	参考资料
	《营销管理》[美] 菲利普.科特勒 著 中国人民大学出版社 ISBN：9787300213392




2、 课程教学进度
	周次
	教学内容
	教学方式
	作业

	1、2
	第一章 市场营销导论
市场与市场营销；市场营销学的产生和发展；市场营销学与相关学科
市场营销的重要性与研究方法。
	讲课
	预习

	3、4
	第二章 市场营销的演变与新进展
市场营销观念；市场营销组合理论扩充与演变；21世纪主流营销理念。
	讲课
	预习

	5、6
	第三章 市场营销环境分析
市场营销环境概述；市场营销宏观环境；市场营销微观环境；市场营销环境的分析方法。
	讲课
	某商品需求调研报告

	7、8
	第四章 市场购买行为分析
消费者市场与产业市场；消费者购买心理；消费者购买行为；消费者市场与产业市场的营销管理。
	讲课
	预习

	9、10
	第五章 市场营销调研与预测
市场营销调研；市场预测。
第六章 市场细分与目标市场选择
市场细分；目标市场选择；市场定位。
	讲课
	某商品消费者购买行为调研报告

	11、12
	第七章 产品策略
产品整体概念；产品组合策略；新产品开发策略；品牌策略；包装策略；产品生命周期策略。
	讲课
	预习

	13、14
	第八章 价格策略
影响企业定价的因素；定价方法
定价技巧；价格调整策略。
第九章 渠道策略
分销渠道的职能与类型；分销渠道策略；批发商与零售商；物流策略。
	讲课
	某品牌商品营销策略分析

	15、16
	第十章 促销策略
促销与促销组合；人员推销；广告策略；销售促进；公共关系。
	讲课
	复习



3、 评价方式以及在总评成绩中的比例

	总评构成（1+X）
	评价方式
	占比

	1
	某品牌商品营销策略分析小论文
	40%

	X1
	某商品需求分析报告
	20%

	X2
	某商品消费者分析报告
	20%

	X3
	某商品消费渠道分析报告
	20%


任课教师：房林          系主任审核：宋丹      日期：2021.3
2
[image: 底線]
第22頁
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