【影视广告设计】SJQU-QR-JW-033（A0）

[bookmark: a2]【CF Creative Design】
一、基本信息 
课程代码：【2040751】
课程学分：【4】
面向专业：【视觉传达设计系】
课程性质：【系级必修课】
开课院系：艺术设计学院 视觉传达设计系
使用教材：
教材【《影视广告设计》，李静著，人民邮电出版，2016年3月1日】
【《影视广告学》，聂鑫 著，中国广播电视出版社，2011-01-01】
参考书目【《影视广告设计》，刘燕著，南京大学出版社，2010年02月】
【《影视广告创意与制作》，作者苏夏，上海人民美术出版社，2009年01月】
   先修课程：
【设计报告写作2040472，数字影像 2040731】
二、课程简介
影视传播在视觉传播上具有无可比拟的优势，它是集视觉、听觉于一体的综合感知艺术，因此在信息沟通上能更加准确、丰富、吸引人。在广告中，影视广告这个特殊的媒体形式十分重要。影视广告包括电影广告片（CF）和电视广告片(TVC)。电影广告片的英文简写为“CF”：从字面上翻译是“商业的影片”(Commercial Film)，原意上是指使用电影胶片拍摄的广告片。电视机上播放的广告片叫做“TVC”(television commercial)。电影广告和电视广告之间可以通过胶转磁或磁转胶等技术手段进行播放介质的转换，所以它们既可以在电影银幕上播放，也可以在电视机上播放。
影视广告片广泛用于企业形象宣传、产品推广、公益宣传；具有着广泛的社会接受度。企业介绍专题片或产品推介专题片有着信息量大的特点；影视专题片是一种直接、主动、精确、有效的企业形象、产品形象推广、公益教育好方法；企业形象广告能将企业理念、视觉结合在一起使企业传递给公众其特殊统一的、良好的形象。
在未来的5G时代，网络传送的限制不再是问题，视频信息传播将迎来更好的春天，影视广告将更加被重视和采用，因此开好和学好这门课势在必行。

三、选课建议
本课程适合视觉传达设计专业或者其他设计类专业的二年级以上的学生学习，要求学生具备一定的互联网使用经验和有一定的影像原理知识，并对影视创意和制作有热烈的兴趣。并且有一定的广告创意的经验和视频、音频软件处理能力。

四、课程与专业毕业要求的关联性
	专业毕业要求
	关联

	LO11：理解他人的观点，尊重他人的价值观，能在不同场合用书面或口头形式进行有效沟通。
	LO111 倾听他人意见、尊重他人观点、分析他人需求。
	

	
	LO112 应用书面或口头形式，阐释自己的观点，有效沟通。
	

	LO21：能根据环境需要确定学习目标，并主动地通过搜集信息、分析信息、讨论、实践、质疑、创造等方法来实现学习目标。
	LO211 能根据需要自己确定学习目标，并设计学习计划。
	

	
	L0212 能够根据项目设计需要搜集相关资料，并根据设计需要对所采集的信息进行分析
	

	LO31：具备设计素养与审美能力，熟悉设计行业的发展历程与趋势，掌握艺术设计基本理论，具备设计基础、设计造型的表现能力。
	LO311 掌握艺术设计基本理论，并与实践相结合。
	

	
	LO312 具备设计素养与审美（Design Literacy and Aesthetic）能力、具备数字化艺术创意表达（Digital Art Creative Expression）能力。
	

	LO32：能够掌握摄影、摄像基本原理，并进行拍摄实践与后期处理，能够利用多媒体技术进行个人设计创作。
	LO321 能够掌握摄影基本原理，与后期图片设计处理与运用。
	

	
	LO322 能够使用声音库与音效库，能够进行音频采集、处理与输出，与影像、视频以及多媒体应用相配合。
	

	LO33：掌握设计策划与创意方法，根据市场要求，运用视觉设计所需要的手绘和造型技能，进行创意设计。
	LO331 掌握设计的前期调研与设计定位，为后期设计奠定基础。
	

	
	LO332 提高手绘表现能力，为后期设计提案，提供有效表现力。
	

	
	LO333 能够应用计算机动画原理制作常规的动态图像、信息动画、网络动画、影视片头、影视特效等应用型动画，并运用于各种类型的数字媒体产品中。
	

	LO34：具备项目实践能力，了解行业通行的作业流程与方法，能够独立执行项目设计与制作。
	LO341 设计与项目相结合，提高实践能力，与市场紧密结合，有利于提高学生对市场的适应性。
	

	
	LO342 了解行业的设计流程与制作工艺。
	

	LO35：知晓常用的材料特性及工艺流程，能采用不同材料及工艺，并根据产品特点进行创意与设计制作。
	LO351 设计与材料相结合，有利于加强制作工艺。
	

	
	LO352 了解工艺流程，提高设计制作的不同表现形式，更符合产品形象的表现。
	

	LO36：了解多媒体交互设计的基本知识，能够应用用户体验原理与交互设计原理于设计过程中。
	LO361 掌握网页设计、UI设计的基本原理。
	

	
	LO362 与交互设计相结合，体现人工智能化。
	

	LO41：遵守纪律、守信守责；具有耐挫折、抗压力的能力。（“责任”为我校校训内容之一）
	L0411 遵纪守法:遵守校纪校规，具备法律意识。
	

	
	L0412 诚实守信:为人诚实，信守承诺，尽职尽责。(诚实守信) 
	

	
	LO413 爱岗敬业:了解与专业相关的法律法规，在学习和社会实践中遵守职业规范，具备职业道德操守。 
	

	
	LO414 心理健康，能承受学习和生活中的压力。
	

	LO51：同群体保持良好的合作关系，做集体中的积极成员；善于从多个维度思考问题，利用自己的知识与实践来提出新设想。
	L0511 在集体活动中能主动担任自己的角色，与其他成员密切合作，共同完成任务。
	

	
	L0512 有质疑精神，能有逻辑的分析与批判。
	

	
	L0513 能用创新的方法或者多种方法解决复杂问题或真实问题。 
	

	
	L0514 了解行业前沿知识技术。
	

	LO61：具备一定的信息素养，并能在工作中应用信息技术解决问题。
	LO611 能够根据需要进行专业文献检索。
	

	
	LO612 能够使用适合的工具来搜集信息，并对信息加以分析、鉴别、判断与整合。
	

	
	LO613 熟练使用计算机，掌握常用办公软件。
	

	LO71：愿意服务他人、服务企业、服务社会;为人热忱，富于爱心，懂得感恩
	LO711 爱党爱国:了解祖国的优秀传统文化和革命历史，构建爱党爱国的理想信念。
	

	
	LO712 助人为乐:富于爱心，懂得感恩，具备助人为乐的 品质。 
	

	
	LO713 奉献社会:具有服务企业、服务社会的意愿和行为 能力。
	

	
	LO714 爱护环境:具有爱护环境的意识和与自然和谐相处的环保理念。
	

	LO81：具有基本的外语表达沟通能力与跨文化理解能力，有国际竞争与合作的意识
	LO811 具备外语表达沟通能力，达到本专业的要求。 
	

	
	LO812 理解其他国家历史文化，有跨文化交流能力。 
	

	
	LO813 有国际竞争与合作意识。
	


五、课程目标/课程预期学习成果
	序号
	课程预期
学习成果
	课程目标
（细化的预期学习成果）
	教与学方式
	评价方式

	1
	LO112
	1.了解影视广告的概念与发展历史，影视广告的基本理论与创意方法，融会贯通动态影像设计原理、美术风格设计、影视广告叙事方法设计，并能够初步应用于实践，在实践的基础上理解影视广告设计的流程。
	教师通过理论授课、案例分析、课堂讨论等方式进行教学；
	调研报告

	2
	LO342
	3.1快速理解课题要义、进行命题创意，能够掌握快速手绘故事板的表现方法，并将创意设计准确表达。
	教师授课、案例分析；学生实践、教师辅导
	创意脚本

	3
	LO322
	4.1合作完成输入、输出项目，学会使用设备录入素材
	教师分析讲解；学生实践。
	视频作品

	4
	LO333
	5.1导入虚拟课题，带学生理解课题，
并根据课题要求进行影视广告执行设计。
	教师分析讲解；学生实践。
	视频作品

	5
	LO713
	6.1影视创意提案
	学生提报、互评、教师点评
	课题提案




六、课程内容
本课程总课时为64学时，其中教师课堂授课（含讲解、演示、点评等环节）学时约为24学时；学生课内实践环节约为40学时；课外练习、调研、阅读文献及作业等时间不计在内。



	序号
	课时
	任务要求
	知识要求
	技能要求

	
	理论
	实践
	
	
	

	1
	4
	6
	分析优秀的影视广告具备的特点分析、影视广告的要素
	·知道影视广告设计的意义及其艺术概况，影视广告的分类、掌握影视广告设计功能的特点和在信息传播与人际沟通方面的特性。
·知道影视广告的视觉要素、听觉要素
·知道影视广告的制作流程
·知道影视广告的创意特点
	·能够区分优劣的影视广告
·知道影视广告设计的发展历史
·知道影视广告的文案创意特点

难点：
·影视广告的创意方法
·影视广告的要素分析
·好的影视广告创意标准

	2
	8
	8
	命题创意学会影视广告的创意方法、和绘制故事版

	·了解短视频的创意方法
·学会叙事、图解、证物、比较、比喻、衬托、幽默、夸张、恐吓、温情、象征的表现手法
·利用关键画面体现故事的发生、发展、高潮和关键信息
	·掌握短视频创意技巧
·练习brain storming的
  广告创作方法
·学会画Key cut并利用故事版storyboard讲故事
·利用合适的创意方法表现特定的广告创意
难点： 
1.如何利用关键帧表现故事的
  如何利用短句塑造矛盾冲突
2.从文字脚本到插画脚本设计执行


	3
	2
	4
	绿幕拍摄、Key light抠像； 
	·景别的理解和运用
·掌握绿幕、蓝幕拍摄技巧
·利用色彩范围选取动态图像
  的方法
·通道选取与轨道遮罩方法
·其他方法选取动态物像的方法
	·利用合适的景别来拍摄人物和其他素材
·Key light抠像方法
·其他选取动态对象的方法

难点： 
1. 不同景别的运用
2. Key light抠像原理


	4
	4
	8
	其他创意素材的收集
	·不同景别的运用
·推镜、摇镜、拉镜、跟镜的理解   
  和运用
·顺光、逆光、平光的运用
·镜头的构图概念


	·能利用不同的景别表现视频的表现力
·能利用推、拉、摇、移等手法收取素材
·能利用长短不同的镜头表现故事的戏剧性
难点： 
1.如何选取不同的景别表现故事
2.如何利用运用好光的表现
3.如何利用动态镜头表现视频画面的构图

	5
	4
	12
	广告整体创作合成与表现
	·剪辑的音频视频编辑软件的基本 
  功能及特效制作
·AU录音与降噪
·掌握视频非线性编辑软件
·综合利用所学知识创作影视广告
·完成创意产出
 
	·掌握非线性剪辑的音频视频编辑软件的基本功能及特效制作，
  能熟练使用软件自行设计制作合成作品，将所学内容综合运用
  到实践中。

·掌握剪辑软件和效果处理软件的基本技能

难点：
1.快速剪辑视频的方法
2.如何利用AU 制作各种音效
3.非线性剪辑的技巧

	6
	2
	2
	视频项目提报
	·了解视频提案的主要内容
  与方法
·了解设计成果物提交规范
	·能够制作创意提案的mockup
·能够进行设计说明写作
·能够进行版面编排
·能够进行口头表述设计作品创意、创作过程

难点：
1.准确、简洁的设计表达
2.在设计评价中能够归纳设计作品的优点与不足 

	
	
	
	
	
	



七、课内实验名称及基本要求
	序号
	实验名称
	主要内容
	实验时数
	实验类型
	备注

	1
	优秀视频特点分析
	调研视片头设计的意义及其艺术概况，影视片头设计艺术分类、影视片头在信息传播与人际沟通方面的特性。
	6
	综合型
	

	2
	学习剪辑软件和视频特效软件
	掌握非线性剪辑的音频视频编辑软件的基本功能及特效制作，能熟练使用软件自行设计制作合成作品，将本课程所学内容综合运用到实践中。
	12
	综合型
	

	3
	音频、视频录入与合成
	绿幕拍摄、Key light抠像；AU录音与降噪与合成
	4
	综合型
	

	4
	影视广告整体创作与表现
	在理解需求的基础上，综合利用所学知识创作公益视频；团队合作与管理完成创意产出
	16
	设计型
	

	5
	设计提案
	进行项目提案简报的设计，内容包括课题要求，设计方案说明，设计细节说明以及网页原型展示
	2
	综合型
	


八、评价方式与成绩
	[bookmark: _GoBack]总评构成（X）
	评价方式
	占比

	X1
	练习案例综合评价
	15%

	X2
	短视频作品创作
	15%

	X3
	短视频后期调色
	5%

	X4
	影视广告作品调研材料
	10%

	X5
	影视广告创作
	55%



撰写人：李其松                 系主任审核签名：[image: 95a58c9610ee54c29ea72c19103a999]
审核时间：2018.8.30                      
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