上海建桥学院 专业选修课选课要求说明
2025-2026学年第2学期   艺术设计  学院   视觉传达设计      专业

课程组1  应选学分：（  4 ）分
	课程（代码）
	学分
	课程简介

	课程A
广告设计（2）（1040036）
	4
	通过本课程的学习，学生可以在保留自己原有的设计执行能力的基础上，深化观点及产品的建立与宣传，拓展市场意识与传播能力，充分利用各种媒体的优势，培养全媒体时代的营销与设计综合能力。宗旨在于为业界培养既能够发想创意，又能够完成广告活动策划、文案撰写，并具备设计执行能力的复合型广告人才。聚焦广告全案设计，涵盖市场调研、文案创作、策划案撰写及主视觉设计等内容，结合理论与实践，关注社会热点话题与个性化观点输出。

· PBL项目式教学：通过企业真实项目或竞赛任务模拟工作场景，提升实战能力。
· 三段式混合教学：线上预习（超星平台资源）+线下课堂（案例研讨、实操指导）+课后实践（工作室拓展）。
· 合作探究：小组分工协作，模拟设计团队工作流程，强化团队合作与创新思维。

	课程B
品牌全案（1040047）
	4
	本课程由资深教师团队授课，成员拥有丰富实战经验并主导过多个成功品牌项目。教学中融入行业前沿案例，注重培养创新思维与实战能力，通过理论与实践结合，强化专业技能并深化理论认知。
课程聚焦全链路实战，覆盖从市场定位到视觉符号构建、策略规划到传播执行的全过程。
理论基础：深入探讨品牌的概念、发展历程及其在现代商业中的重要性；解析品牌策略制定的原则与方法，包括市场调研、目标受众分析及品牌定位。
品牌全案实战：结合真实商业项目与最新行业方法，涵盖从品牌创建（品牌命名、视觉设计）、品牌传播（广告创意、媒体选择）到品牌维护的全流程，旨在提升学生的品牌战略思维和创意执行能力。
采用个人自学加小组学习模式，强调PBL（项目式学习），打破传统线上线下的界限，利用线上资源深化理论学习，通过线下项目组增强实践操作和团队协作能力，实现线上线下互补促进。
本课程强调“商业能力培养”而非单纯的技能学习，通过结合真实商业项目与最新行业方法，全面提升学生的品牌战略思维和创意执行能力。


	选课说明
	 视觉传达B23-6、7（专升本）参与选课，二选一






课程组2  应选学分：（4  ）分
	课程（代码）
	学分
	课程简介

	课程A
视频媒体运营（2040199）

	4
	一、任课教师
由深耕数字媒体领域的资深教师授课，均具备丰富行业经验与教学成果，擅长将实战案例融入课堂，培养学生创新与实操能力。
二、课程内容（64 课时，实践占比 62.5%）
理论基础：解析视频媒体概念、发展历程及行业趋势，构建运营知识体系。
职业能力：掌握文本写作、视频摄录等核心技能，明确职业路径与职业道德。
运营实战：涵盖用户运营（体系搭建、策略）、产品运营（类型识别、策略匹配）、活动运营（策划执行、效果评估），强化全流程运营思维。
三、教学方法
理实结合：理论讲授结合行业案例，解析运营逻辑；实践训练通过账号运营、项目策划等任务，提升 Pr 等工具应用能力。
互动学习：小组研讨、作品汇报，培养协作与表达能力。
四、学习要求
基础要求：具备 PS/Pr 等软件操作基础，掌握先修课程（摄像技术与后期剪辑、动态图形设计）知识。
任务要求：积极参与课堂，完成视频制作、运营策划等作业，关注行业动态。
考核方式：调研报告（20%）、视频运营（40%）、课程汇报（40%）综合评定。
本课程聚焦行业需求，助力学生掌握视频媒体运营核心技能，为新媒体运营、视觉传播等职业发展筑牢基础。

	课程B
广告设计2（20407520）
	4
	通过本课程的学习，学生可以在保留自己原有的设计执行能力的基础上，深化观点及产品的建立与宣传，拓展市场意识与传播能力，充分利用各种媒体的优势，培养全媒体时代的营销与设计综合能力。宗旨在于为业界培养既能够发想创意，又能够完成广告活动策划、文案撰写，并具备设计执行能力的复合型广告人才。聚焦广告全案设计，涵盖市场调研、文案创作、策划案撰写及主视觉设计等内容，结合理论与实践，关注社会热点话题与个性化观点输出。

PBL项目式教学：通过企业真实项目或竞赛任务模拟工作场景，提升实战能力。
三段式混合教学：线上预习（超星平台资源）+线下课堂（案例研讨、实操指导）+课后实践（工作室拓展）。
合作探究：小组分工协作，模拟设计团队工作流程，强化团队合作与创新思维。

	课程C
包装设计2（2040753）
	4
	本课程由资深教师团队授课，成员拥有丰富实战经验并主导过多个成功品牌包装设计项目。教学中融入行业前沿案例，注重培养创新思维与实战能力，通过理论与实践结合，强化专业技能并深化理论认知。
本课程为《包装设计(1)》的后续课程，要求在其基础上更加深入系统的学习与执行。本课程主要学习内容包括三个方面：1、品牌包装设计：展现品牌包装的特征、特点及其对消费者而言的品牌意义；2、系列化包装设计：明确系列化包装的表现特征及其系列化成型的基本要素及规律；3、项目设计：结合企业的实际设计项目提高学生的专业实践能力。
通过本课程的学习，使学生了解容器造型的形态、结构及风格形成的特征特点。掌握品牌包装策划、系列化包装设计的方法，并通过引入企业的设计项目课题，让学生得到更多实践机会。要求学生掌握容器造型设计的方法与制作表现；掌握品牌包装设计的策划与定位；掌握系列化包装设计的特点与表现技法，并具有独立的包装整体设计的能力。

	课程D
品牌设计（2040754）
	4
	本课程由资深教师团队授课，成员拥有丰富实战经验并主导过多个成功品牌项目。教学中融入行业前沿案例，注重培养创新思维与实战能力，通过理论与实践结合，强化专业技能并深化理论认知。
课程聚焦全链路实战，覆盖从市场定位到视觉符号构建、策略规划到传播执行的全过程。
理论基础：深入探讨品牌的概念、发展历程及其在现代商业中的重要性；解析品牌策略制定的原则与方法，包括市场调研、目标受众分析及品牌定位。
品牌全案实战：结合真实商业项目与最新行业方法，涵盖从品牌创建（品牌命名、视觉设计）、品牌传播（广告创意、媒体选择）到品牌维护的全流程，旨在提升学生的品牌战略思维和创意执行能力。
采用个人自学加小组学习模式，强调PBL（项目式学习），打破传统线上线下的界限，利用线上资源深化理论学习，通过线下项目组增强实践操作和团队协作能力，实现线上线下互补促进。
本课程强调“商业能力培养”而非单纯的技能学习，通过结合真实商业项目与最新行业方法，全面提升学生的品牌战略思维和创意执行能力。


	选课说明
	视觉传达B23-1、2、3、4班选课，四选一
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