上海建桥学院 专业选修课选课要求说明
2026-2027学年第1学期   艺术设计  学院   数字媒体艺术 专业

课程组1  应选学分：（2）分
	课程（代码）
	学分
	课程简介

	课程A
游戏服饰与装备设计
	  2
	伊宇楠，企业教师
一、课程定位
游戏服饰与装备设计课程是一门专注于游戏中的角色服饰与装备设计的课程。该课程将教授学生如何为游戏中的角色设计出符合其背景、性格和功能的服饰与装备，使角色更具个性化和真实感。
课程内容
游戏服饰与装备的基本概念、设计原理
角色服饰制作技巧及实际应用
综合设计
选课建议
具备良好的美术基本功，有一定的角色设计经验，能够较熟练操作三维软件，能够进行角色、道具物品的建模与贴图绘制等工作。


	课程B
游戏道具设计
	2
	伊宇楠，企业教师
一、课程定位
游戏道具设计课程是一门专注于游戏中道具设计的课程。该课程将教授学生如何为游戏中的角色设计出符合其背景、性格和功能的道具，使角色更具个性化和真实感。
课程内容
游戏道具的基本概念、设计原理
角色道具制作技巧及实际应用
综合设计
选课建议
具备良好的美术基本功，有一定的角色设计经验，能够较熟练操作三维软件，能够进行角色、道具物品的建模与贴图绘制等工作。


	选课说明
	二选一
24级游戏美术方向学生需选课





课程组2  应选学分：（ 6 ）分
	课程（代码）
	学分
	课程简介

	课程A
游戏宣传海报设计
	3
	张莉，在游戏行业深耕 7 个年头。参与了多款不同类型游戏的完整流程，对游戏宣传海报在游戏推广体系中的关键作用有着极为深刻的理解。
课程内容
基础知识讲解：介绍游戏宣传海报的作用与重要性，剖析不同游戏类型海报的风格特点，如角色扮演类的奇幻风、射击类的热血风等。
设计元素解析：深入分析色彩搭配在游戏海报中的运用，如何通过色彩营造氛围、吸引玩家注意力；讲解图形与图像的选择和处理，怎样将游戏中的关键元素以视觉化形式展现。
创意构思与案例分析：引导学生如何从游戏的剧情、玩法、目标受众等方面挖掘创意，通过大量实际案例展示优秀游戏海报的创意亮点与设计思路，学习如何运用构图原则使海报具有强烈的视觉冲击力。 
实践项目操作：安排多个实践项目，从简单的游戏角色海报设计到复杂的游戏综合宣传海报创作。学生在实践中运用所学知识，完成从草图绘制、素材收集、设计制作到最终输出的全过程。
教学方法 
理论讲授：通过 PPT 演示、视频讲解等方式，系统传授游戏宣传海报设计的理论知识，确保学生理解设计原理和方法。 
案例分析：选取大量国内外知名游戏宣传海报案例，从设计理念、创意表现到技术实现进行深入剖析，让学生从实际案例中汲取灵感与经验。 
实践指导：在学生进行实践项目操作时，教师进行一对一指导，及时发现并解决学生在设计过程中遇到的问题，帮助学生不断完善作品。 
学习要求：适合具备美术基础（如素描、色彩构成）,课程强调实践，需完成游戏宣传海报设计作业，适合未来从事游戏美术或交互设计的同学选修。

	课程B
动漫模型制作
	3
	赵静
本课程融合传统手作与数字技术，涵盖三大模块：1）工艺基础：学习黏土、陶土特性及模型制作技法；2）数字延伸：掌握AI模型制作技术，做到可以数字化模型；3）商业实践：开发潮玩盲盒、影视微缩场景（如《犬之岛》风格原型）。
教学方法：
本课程的教学主要通过理论授课与模型制作实践，结合故宫海错图、山海经等经典案例全面培养对模型制作的认识，对动漫模型塑造技法的实际操作。
学习要求：
适合具备美术基础（如素描、色彩构成）,一定的动手能力，课程强调实践为主，需完成多款动漫模型产品真实案例。

	课程C
游戏界面设计
	3
	陈劲 
一.课程内容
1. UI设计基础：学习图标、字体、色彩、动效设计等视觉元素的应用。  
2. 游戏交互设计：掌握游戏操作流程、信息架构及原型设计方法。  
3. 用户体验研究：分析玩家行为，优化界面易用性。  
4. 行业软件应用：熟练使用Photoshop、Illustrator等工具进行界面制作。  
二.选课建议
适合具备美术基础（如素描、色彩构成）,课程强调实践，需完成游戏UI项目作业，适合未来从事游戏美术或交互设计的同学选修。

	选课说明
	三选二
24级游戏美术方向需选课




课程组3  应选学分：（ 9 ）分
	课程（代码）
	学分
	课程简介

	课程A
互动网站与网络广告设计
	3
	贺炫超
课程内容：本课程专为数字媒体艺术专业本科学生开设，聚焦互动网站与网络广告设计领域。课程内容上，将深入讲解互动网站的架构、布局、导航等基础要素；剖析网络广告的创意策划，包括文案撰写、视觉元素运用等。同时，介绍当下前沿的交互技术应用，让学生掌握如何打造兼具美观与实用的作品。 
教学方法：教学方法多元，理论讲授结合实际案例分析，引导学生理解设计思路；开展项目实践，学生分组完成从需求分析到最终成品展示的全过程，提升实战能力；
学习要求：本课程要求学生掌握相关的设计软件，如PS、AI、PR、H5等，并能积极参与课堂讨论与小组协作，按时完成项目任务，注重培养创新思维与审美能力，以适应未来数字媒体行业对互动网站与网络广告设计人才的需求。


	课程B
吉祥物设计
	3
	位霞丽
   课程中介绍了吉祥物设计的基本概念、历史渊源、文化内涵以及在现代社会中的应用。引导学生认识到吉祥物设计在传承中华文化、弘扬民族精神方面的重要作用。
   吉祥物设计的文化元素：通过讲解吉祥物设计的传统图案、色彩、造型等方面的文化元素，引导学生深入了解中华文化的独特魅力和深厚底蕴，培养学生对传统文化的热爱和传承意识。
比如，选取一些具有代表性的吉祥物设计案例，如奥运会、世界杯等大型赛事的吉祥物，以及企业、城市形象吉祥物等，通过分析这些案例的设计思路、文化内涵和创意表现，引导学生理解吉祥物设计在传达价值观、弘扬正能量方面的作用。
   在实践环节安排学生进行吉祥物设计实践，要求学生结合中华文化元素，创作出具有思想性、艺术性和实用性的吉祥物设计方案。通过实践环节，培养学生的创新思维和实践能力，同时加深学生对吉祥物设计意义的认识。
   思政元素融入：在课程中适当融入思政元素，如爱国主义教育、社会主义核心价值观等，引导学生树立正确的价值观念，增强文化自信和民族自豪感。同时，强调吉祥物设计的社会责任和伦理道德，引导学生自觉遵守职业道德规范，树立良好的社会形象。

	课程C
用户体验与交互设计原理(必选）
	3
	罗黄黄，讲师，研究方向交互设计、用户体验方向。
课程内容：本课程是数字媒体艺术专业网络与多媒体设计方向的核心进阶课程，聚焦互联网产品设计领域，通过项目驱动型教学模式，培养具备用户思维与商业意识的复合型界面设计师。课程整合用户体验研究、交互原型设计、服务设计等多维知识体系，构建从需求分析到产品落地的全流程设计能力。
教学方法：本课程采用线上线下混合制教学体系，结合理论讲授、小组讨论、用户画像共创会、线下工作坊等多元化的教学方法，并且结合多种评估体系进行，比如过程性评估、用户研究报告、交互流程图评审以及终结性评估等方式。
[bookmark: _GoBack]学习要求：在学习《用户体验与交互设计原理》课程过程中，学生需具备较强的主动学习能力，能够自主查阅相关资料并深入研究课程知识点。同时，要求学生积极参与小组合作，培养团队协作与沟通能力，确保能够高效完成课程中的项目任务。学习过程中，学生需从用户需求和市场视角出发，结合商业逻辑进行设计实践，并熟练运用专业设计工具，如Axure、Figma等。课程还要求学生具备良好的时间管理能力，按时完成阶段性任务与汇报，同时在评审与反馈中不断优化设计方案，最终能够以清晰的表达方式展示设计成果。通过这些学习要求的达成，学生将全面提升从需求分析到产品落地的综合设计能力。

	课程D
UI形象策划与设计
	3
	田甜，讲师，交互设计、博物馆展示交互
课程内容：
本课程主要讲授UI形象策划核心知识、文化元素与UI设计的融合方法，以及Photoshop等UI设计常用软件的核心操作，介绍非遗数字化、博物馆交互设计的相关背景与经典案例。课程结合非遗小游戏UI形象策划与制作、博物馆交互UI入门等项目授课，讲解非遗小游戏主题筛选、用户需求分析、图标及界面设计、原型制作与优化展示的完整流程，同时讲授博物馆交互UI设计的行业案例调研、核心交互界面设计、原型落地与复盘方法，全程结合分组实践与教师指导，实现理论授课与实操训练的深度融合。
课程要求
1. 专业基础：具备扎实的设计审美功底，能够精准把握色彩搭配、界面布局的核心逻辑，对UI设计领域有清晰认知和浓厚兴趣，了解数字媒体艺术相关基础理论，能快速理解UI形象策划的核心内涵。
2. 软件能力：熟练掌握Photoshop或Illustrator等至少一款专业设计软件的操作，能够独立完成图标绘制、界面排版、简单原型搭建等基础操作。
3. 逻辑与协作能力：具备较强的逻辑思维，能够梳理用户需求、分析设计痛点，清晰拆解设计任务；善于团队协作，能主动沟通分工、高效配合小组完成项目，具备良好的沟通表达能力。
4. 学习与执行能力：具备自主学习意识，能主动查阅设计相关资料、跟进行业前沿动态；拥有良好的时间管理能力，能按时完成阶段性设计任务、参与评审反馈，主动优化设计方案，具备基本的问题解决能力。

	课程E
新媒体剧作与分镜设计
	3
	徐哲晖，讲师，研究方向，戏剧影视美术设计。
课程内容：区别于传统影视的横屏美学与长周期叙事，新媒体内容呈现出“竖屏构图、节奏前置、情绪驱动”的全新语法规则。这意味着，过去习得的剧作与分镜技巧需要在新的媒介环境中进行系统性重构。本课程立足于新媒体传播语境，将经典编剧理论与平台算法逻辑、用户心理节奏深度融合，旨在帮助同学建立一套适用于当前内容生态的“编导一体化”创作思维。课程聚焦两大核心能力培养：一是具备“黄金三秒”开场意识、能够精准捕捉用户注意力的新媒体剧作能力；二是能够将文学构思高效转化为可执行、可拍摄、有视觉表现力的分镜头设计能力。
教学方法：本课程强调“案例驱动”与“动手实操”并重。鼓励同学将脑中的创意即时转化为可被审视、可被优化的文字脚本与分镜草图。同时，课程会同步提供AI辅助编剧、在线分镜绘制等效率工具的使用指引，帮助同学构建符合行业实践的工作流。
学习要求：建议选课同学在开课前关注5个以上不同内容赛道的头部创作者，以职业编导的眼光去观察他们作品的前5秒设计与整体节奏布局。本课程对于未来计划从事短视频编导、短剧编剧、新媒体运营及MCN内容策划等岗位的同学具有直接的实践价值。

	选课说明
	五选三
24级网络与多媒体方向学生需选课




说明：
1. 表格不足可以自行补充
2. 本表格在确认专业选修选课模式的阶段填写
3. 本表格在专业课选课阶段由学院上传至学院网站供学生选课时参考
